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Fransizing upevnuje svou pozici na trhu

Za poslednich deset let proSel
Cesky fransizovy trh ochromnym
vyvojem, co se tyce poctu plso-
bicich fransizovych systémd, ale
také oteviranim novych obor(.
Zatimco v roce 2003 plsobilo

v Cesku zhruba 90 koncept,

0 deset let pozdéji, tedy v roce

2013, to byl dvojnasobek prove-

fenych systémd.

souvislosti s nastupem
V novych IT technologii
se na ceském trhu otevrely
zcela nové obory, jako je napri-
klad poradenstvi v e-marketingu,
internetovych sluzbach nebo byznys
networkingu. S rozvojem vyssi
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Zivotni irovné zacaly na Cesky trh
vstupovat také koncepty zamérené
na krasu a zdravi, at jiz v podobhé
specializovanych fitness center

pro Zeny nebo vyzivovych poraden
s vlastni filozofii k pristupu ke zdra-
vému Zivotnimu stylu, stravovani

a hubnuti. V poslednich nékolika
letech je stale vice slysSet o ekologii
a potravinach bez chemie, i na toto
zareagoval ¢esky trh napriklad
vytvorenim konceptd
s farmarskymi potra-
vinami nebo suchym

nu, ve které zaméstnava mnohdy
stovky zaméstnanc(l. D4 se tedy
Fici, Ze i fransizové koncepty prispi-
vaji k nizsi nezaméstnanosti ceské
populace.

Ceska asociace franchisingu letos
pozoruje vétsi narlist zajmu fransi-
zantl o licence fransizovych koncep-
td. Zjemci se minuly rok rozhodovali
a Cekali, jak se bude situace na trhu

vyvijet. Fransizovy trh neustdle roste

Boom otevirdni novych pobocek jiz

) neni tak rychly, jako tomu bylo

mytim aut. Zajimavym
trendem je rovnéz
rostouci pocet ¢eskych
fransizovych konceptd oproti zahra-
niénim a jejich expanze do zahranici.
Opomenout samozfejmé nemo-
hu ani to, Ze spousta konceptl
na ceském trhu uspéla, naddle
rozsiruje svoji pobockovou zaklad-

ptede dvéma ¢i tfemi roky

a zacina dozrdvat, porad vsak pred-
stavuje velky potencidl pro rozvoj
stdvajicich a vstup novych konceptd.
Skyta tak stale prostor pro otvira-
ni novych fransizovych konceptd

a expanzi téch stavajicich. Soucasné

vdak boom otevirani pobocek jiz neni
tak rychly, jako tomu bylo prede dvé-
ma ¢i tfemi roky. Fransizové koncep-
ty se samozrejmé nadale soustredi
na expanzi, zaroven ale jiz mnohé
z nich dospély do inovacni faze, kdy
zacinaji pfindset svym zakaznikdm
nové a vylepSené produkty a sluzby.
Neékteré obory na fransizovém trhu
zacinaji byt saturovany, coz s sebou
nese fadu vyhod pro koncové klienty.
V roli fran&izanta uspéje ten,
kdo unese velkou davku zodpovéd-
nosti, je trpélivy a ma kladny vztah
k oboru podnikani. Naopak kdo je
prilis kreativni anebo neni ochotny
se fdit ovérenymi radami a postupy
komunikovanymi shora z centraly,
je mozné, Ze by se v roli frandizanta
citil pfilis svazany. Jan Gonda,
prezident Ceské asociace
franchisingu a master-franchisant
vyzivovych poraden Naturhouse
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